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Consumi natalizi, c'e aria di ripresa.
Confcommercio chiede tutela per i negozi storici

Su un campione di mille intervistati, oltre ['80% fara regali: un incremento
di pit del 2% rispetto allo scorso anno

Consumi natalizi, c'é aria di ripresa.

Confcommercio chiede tutela per i negozi :
la'.(d.\‘\. Q '

storici
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IMPRESE PER L'ITALIA

03 dicembre 16:00 Servizio di Lazzaro Pappagallo

Con il mini-ponte dell'lImmacolata, si aprira la stagione dello shopping natalizio.
Confcommercio Roma, su un campione di mille persone, coglie segnali di ottimismo:
oltre ['80% degli intervistati fara regali, un incremento di piu del 2% rispetto allo scorso
anno. Le abitudini dei consumatori si sono modificate da tempo: si compra sia online sia
213 euro. L'esborso riguarda principalmente generi alimentari, anche se in calo; tra le
prime voci fa un salto in avanti la cura estetica della persona. Confcommercio chiede agli
enti locali attenzione sull'accesso al centro storico, controlli sui saldi anticipati
illegalmente e soprattutto la tutela dei negozi storici.

Nel servizio l'intervista a Romolo Guasco, direttore Confcommercio Roma

https://www.rainews.it/tgr/lazio/video/2025/12/consumi-natale-confcommercio-fe45abc9-b999-471f-8749-11db991d1975.html
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Regali di Natale 2025

TGR | 03 Dic 2025
REGALI NATALIZI 2025 Edizione delle ore 14:00

Prossima edizione in diretta alle ore 19:30

<

Si 82,4% (necessaria per il 47,8%)

No 17,6%

REGALIDINATALE INIATA LAICORSA E:

Servizio dal minuto 14,02

https://www.rainews.it/tgr/lazio/notiziari/video/2025/12/TGR-Lazio-del-03122025-ore-1400-eed3b749-39¢0-4534-a168-003¢7¢85bf03.html
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I trasporti, commercianti:
“Raggiungere i negozi e difficile,
il servizio pubblico va rafforzato”

Confcommercio fa il punto sulla mobilita insieme alle intenzioni
di acquisto per le feste. Prediletta la grande distribuzione

04 DICEMBRE 2025 di Giulia Marziali - Piti autobus e tram per raggiungere il cuore di
Roma e le vie dello shopping, di giorno ma anche di sera. Sono queste le richieste
avanzate da Confcommercio Roma al Campidoglio, in occasione della
presentazione, avvenuta ieri, del sondaggio di Format Research su “Le intenzioni
di acquisto dei romani per il prossimo Natale”.

«Speriamo che 'amministrazione capitolina, e ne abbiamo parlato a lungo con
I’assessore Patané — ha commentato Romolo Guasco, direttore di
Confcommercio Roma — rispetti le promesse fatte di rafforzamento del mezzo
pubblico, perché il centro storico soffre e con lui gli stessi esercizi commerciali
per la difficolta a raggiungerli. Il trasporto pubblico non ¢ sufficiente e
soprattutto dopo le 18 fatica a essere rafforzato».

Considerazioni che accompagnano la nuova indagine sui regali natalizi i cui dati
parlano chiaro. I1 18% dei mille intervistati acquistera solo nei negozi fisici, il
13% online mentre quasi il 70% sia online che offline.

Ma «il canale d’acquisto prediletto — ha spiegato Pierluigi Ascanidi Format
Research — tra coloro i quali acquisteranno in negozi fisici, sia in modo ibrido
che tradizionale, si confermano essere i grandi centri commerciali. Scelti da
quasi I’'80% dei romani con un piu 9,6% rispetto allo scorso anno».

Aumenta anche l'utilizzo degli outlet (dal 19,2 al 24%) a discapito invece delle
piccole realta di vicinato che dal 49,1 scendono al 45%.

Da qui la riflessione del direttore Guasco: «Dove vincono i centri commerciali?
Sull’accessibilita semplice oltre che sulla gamma forte di prodotti e sulla
sicurezza».

E poi il pensiero ai negozi di prossimita in difficolta. «Abbiamo ormai da tempo
un consumatore multicanale e Confcommercio ha sempre lavorato a favore della
multicanalita, pero in questo momento dobbiamo fare un po’ di equilibrio perché
gli esercizi di vicinato, che sono nelle strade e non appartengono a catene
distributive, vanno difesi. Sono una ricchezza in via di estinzione che noi



riteniamo vada tutelata non solo per il valore imprenditoriale ma anche perché
danno un tratto distintivo alla nostra citta».

Riprendendo mano al dossier, la tendenza dei cittadini capitolini ai regali da
impacchettare e mettere sotto I’albero ¢, per il 2025, in discreta crescita. Un
trend positivo perché aumenta non solo la propensione all’acquisto ma anche la
voglia di festeggiare le feste.

Quasi I’'83% del campione non si tirera indietro con un rialzo di 3 punti
percentuali dal dicembre passato e per il 47,8% € una spesa necessaria ma non
un peso.

Un valore in crescita a dispetto del 40,3% del 2024. Cosi come il budget medio
previsto a persona pari a 213 euro anziché 210. Ma ci sara anche chi non fara
caso al portafogli spendendo piu di 300 euro (il 14%).

Cosa si regalera? In testa alle preferenze ancora una volta spiccano i prodotti
enogastronomici (78%), anche se in leggero calo rispetto all’anno precedente,
seguiti dall’abbigliamento (67%) e dai giocattoli per bambini (57%). Ma anche
buoni regalo digitali, libri e trattamenti di bellezza che aumentano di cinque
punti cosi come i biglietti per concerti e spettacoli.

Un «cauto ottimismo» che unisce i consumatori della Capitale ma, non per
questo, per il Natale 2025 le preoccupazioni svaniscono nel nulla. Perché a
pesare sulle famiglie & soprattutto «il carovita — ha spiegato Pierluigi Ascani —
anche se l'inflazione ¢ diminuita, a frenare i romani ¢ il costo della vita oltre a un
senso di instabilita dovuta al contesto geopolitico».

«Riteniamo che il potenziamento del trasporto pubblico, la gratuita di due
navette piu la linea 100 del centro, insieme all’apertura di nuove stazioni di
metro C e le altre misure e agevolazioni messe in campo vadano proprio nella
direzione di agevolare i cittadini ad andare in centro durante le festivita», ribatte
I’assessore ai Trasporti del Campidoglio, Eugenio Patane.

https://roma.repubblica.it/cronaca/2025/12/04/news/atac commercianti rafforzare servizio pubblico-425020850/
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Natale: indagine Confcommercio Roma, +2,2

per cento acquistera regali, sale la spesa

oltre 8 romani su 10 spenderanno fino a 300 euro per i regali di
Natale, il 14 per cento invece spendera di piu.

< A

di G.l.
03 Dicembre 2025 ore 15:59

Roma guarda al Natale con fiducia con piu acquirenti e una rinnovata attenzione ai regali
che uniscono famiglia e convivialita. Nel 2025 la propensione all'acquisto di regali natalizi
tra i cittadini di Roma cresce di 2,2 punti percentuali e aumenta la spesa: oltre 8 romani su
10 spenderanno fino a 300 euro per i regali di Natale, il 14 per cento invece spendera di
piu. | doni preferiti restano quelli della tradizione, con in testa i prodotti gastronomici al 78
per cento. E quanto emerge dal rapporto elaborato da Confcommercio Roma e presentato
questa mattina a Roma, in collaborazione con Format research, sulle tendenze e i
comportamenti di acquisto dei cittadini di Roma in vista delle prossime festivita natalizie.
Hanno partecipato alla presentazione, tra gli altri, il direttore di Confcommercio Roma,
Romolo Guasco e il presidente di Format research, Pierluigi Ascani. Cresce la quota totale
degli acquirenti che supera I'80 per cento, mentre diminuisce dal 19,8 per cento dell’anno



scorso al 17,6 per cento la percentuale di chi non fara regali. | cittadini di Roma si
confermano consumatori attenti e tradizionalisti nelle scelte per i regali di Natale 2025. Si
prediligono capi di abbigliamento al 67 per cento e giocattoli per bambini al 57 per cento,
in aumento rispetto all'anno precedente. Si registra anche una crescita dell'interesse per i
regali legati al benessere personale come trattamenti di bellezza (+5,1 per cento) e
prodotti per la cura della persona (+1,9 per cento), a testimoniare una maggiore
attenzione al comfort.

"I dati di quest’anno sono leggermente piu ottimisti degli scorsi anni — ha sottolineato il
direttore Guasco -. C'é voglia di ripresa e di Natale, e quindi aumenta anche il desiderio di
fare dei regali. Molti sono alimentari, ma c’'e anche una propensione per i buoni cultura, i
concerti e l'intrattenimento della citta. In questo momento, la piccola produzione
indipendente, riteniamo che vada difesa perché aumenta il costo del lavoro, immobiliare
degli affitti e si & esposti a una concorrenza maggiore. Se vogliamo che nei prossimi anni la
citta continui ad avere piccoli esercizi commerciali di qualita con un’offerta originale
dobbiamo fare delle politiche attive per loro”. In termini di canale d'acquisto, il
consumatore e sempre piu orientato alla multicanalita, come emerge dal 69,3 per cento
per cento degli intervistati, che acquistera sia in negozi fisici (17,7 per cento) sia in quelli
online (13 per cento). | canali d'acquisto prediletti, tra coloro i quali compreranno in negozi
fisici, si confermano i grandi centri commerciali (80 per cento), principalmente per motivi di
raggiungibilita.

“La propensione a fare regali in vista del Natale € aumentata e questa e sicuramente una
bella notizia — ha osservato il presidente Ascani -. Prevalgono gli outlet e i centri
commerciali, un po’ meno i negozi di vicinato”. Sulle tendenze all’acquisto, “i romani
spendono piu di 200 euro per i regali di Natale — ha proseguito Guasco -, alcuni fino a 300.
Sono cifre un po’ piu alte dello scorso anno e spendono in tanti tipi di negozi. Dal negozio
di vicinato alla grande distribuzione”. Secondo quanto emerge dall'indagine infatti, piu di 8
romani su 10 spenderanno fino a 300 euro per i regali di Natale, il 14 per cento invece
spendera di piu. Circa il 45 per cento dei cittadini di Roma acquistera i regali di Natale un
mese prima delle festivita (il 10,3 per cento anche oltre un mese prima). Meta del
campione acquistera una/due settimane prima.

Nel 2025 infine scende la percentuale di coloro i quali vivranno un Natale piu dimesso (da
75,3 per cento al 73,6 per cento) mentre sale la percentuale degli ottimisti (coloro che
vivranno il Natale in maniera meno dimessa salgono al 4,8 per cento dal 4,5 per cento). A
giustificare un'opinione negativa sul Natale 2025, soprattutto il carovita per I'aumento dei
prezzi dei beni di consumo (79,0 per cento). Segue la situazione economica per via del calo
di fiducia nei consumi (61,0 per cento). Sette intervistati su dieci hanno dichiarato che
avrebbero approfittato delle offerte del Black Friday per effettuare gli acquisti. Tra questi, il
65,8 per cento ha dichiarato che avrebbe acquistato i regali di Natale nel Black Friday.

https://www.radiocolonna.it/economia/natale-indagine-confcommercio-roma-22-per-cento-acquistera-regali-sale-la-spesa/
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E partita la corsa all’acquisto
dei regali. Un rito che quest’an-
no coinvolgera'82,4 per cento
dei romani: il 2,2 per cento in
piu rispetto al 2024. Cresce,
quindi, la propensione all'ac-
quisto dei cittadini di Roma,
prontia spendere in media 213
euro; anche se I'86 per cento
spendera fino a 300 euro, e il
14 per cento andra ancheoltre.

Ma se per molti le compere na-
talizie sono spese inutili (lo
pensa il 15,2 per cento dei ro-
mani) o un disturbo necessa-
rio (per il 37 per cento), la mag-
gior parte dei romani le affron-
ta con piacere (il 47,8 per cen-
to). Insomma, c’e voglia di Na-
tale e, soprattutto, voglia di ri-
trovarsi insieme per scambiar-
sii pacchi-sorpresa.
Adinolfiall'interno

Parte la corsa al regalo
«Spese fino a 300 euro»

»Cresce il numero dei romani che fara acquisti per le festivita: sono I'82,4 per cento

Si tratta di 2,2 punti in piti rispetto al 2024. Tra i doni preferiti gastronomia e vestiti

+9,6"
la crescita

per acquisti
in eventi e culturg

213

eurs, ¢ [a spesa
media prevista
guest'anno

SEGNO PIU ANCHE
PER | PRODOTT!
CULTURALL: BIGLIETTI
PER SPETTACOLI

E CONCERTI

MA ANCHE EBOCK

IL FOCUS

Il calendario dell’Avvento segna
meno 20 giorni alla notte di Na-
tale, e tra i romani € gia partita
la corsa all’acquisto dei regali.
Un rito che quest’anno coinvol-
gera 1'82,4 per cento dei cittadi-
ni: il 2,2 per cento in pii rispetto
allo scorso anno. A dirlo sono i
risultati dell'indagine sulle
“Tendenze e comportamenti di
acquisto dei cittadini di Roma
in vista delle prossime festivita

18%

le persone che
regalano cibi
¢ prodotti tipici

natalizie”, realizzata da Conf-
commercio Roma, in collabora-
zione con Format Research. Cre-
sce, quindi, la propensione
all'acquisto dei cittadini di Ro-
ma, pronti a spendere in media
213 euro (lo scorso anno erano
210); anche se 1'86 per cento
spendera fino a 300 euro, e il 14
per cento andra anche oltre. Ma
se per molti le compere natali-
zie sono spese inutili (lo pensail
15,2 per cento della popolazione
romana) o un disturbo necessa-
rio (per il 37 per cento), la mag-
gior parte dei romani le affronta
con piacere (il 47,8 per cento, in
crescita rispetto al 40,3 per cen-
todello scorso anno). Insomma,
c’é voglia di Natale e, soprattut-
to, voglia di ritrovarsi insieme
davanti I'albero per scambiarsi i
pacchi-sorpresa.

(ol &

coloro che

elgono di acquistare
solo onfine

LE TENDENZE

Anche quest’anno, i romani re-
galeranno principalmente pro-
dotti gastronomici (78 per cen-
to, anche se in leggera flessione
rispetto all'83,5 per cento dello
Scorso anno) e capi di abbiglia-
mento (67 per cento). Seguiti da
giocattoli e buoni regalo. Ma
crescono i prodotti culturali e le
esperienze: biglietti per concer-
ti e spettacoli segnano il +5,6

% :

13%

CronacadiRoma =n
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per cento; i libri e gli ebook sal- danoainegozidi cinato:resta- merciali vincono proprio

gono del 4,7 per cento, mentre
aumentanoanche gli acquisti di
trattittiend d? béllezza e giochi
elettronici. Circa il 45 per cento
acquistera i regali un mese pri-
ma delle festivita, mentre meta
del campione analizzato aspet-
tera una o due settimane prima
dellefeste.

Ma dove faranno i loro acqui-
sti i romani? La maggior parte
dei consumatori comprera sia
in negozi fisici che online (il
69,3 per cento), mentre si ridu-
ce al17,7 per cento la fetta di chi
fara i suoi acquisti solo nei nego-
zi fisici e al 13 per cento la quota
di optera esclusivamente per
I'online. Tra chi preferisce com-
prare in negozio, le mete prefe-
rite sono i centri commerciali,
scelti dal 79,6 per cento degli ac-
quirenti, in aumento del 9,3 per
cento rispetto allo scorso anno.
Aumentano anche gli acquisti
negli outlet, scelti dal 24 per cen-
to dei consumatori (+5 per cen-
to rispetto al 2024). Sempre me-
no, invece, i romani che si affi-

ivi

no ancora il 45 per cento, ma in
calo rispetto al 49,1 'per-cents
dello scorso anno. «Confcom-
mercio ha sempre lavorato a fa-
vore della multicanalita, offren-
do strumenti per far in modo
che tutti si adeguino all'innovai-
zone del commercio - commen-
ta il direttore di Confcommer-
cio Roma, Romolo Guasco - ma
al tempo stesso dobbiamo tute-
lare i piccoli esercizi commer-
ciali che sono indipendenti, non
appartengono a catene distribu-
tive, e garantiscono anche un’o-
riginalita di offerta». Originalita
che éanche «un tratto distintivo
della nostra citta e un elemento
che favorisce il turismo».

INODI

Da qui la richiesta alle istituzio-
ni capitoline di «rispettare le
promesse fatte in termini di raf-
forzamento dei mezzi pubblici:
gli esercizi del centro storico -
aggiunge Guasco - soffrono per
la difficolta a raggiungere il cen-
tro storico. Mentre i centri com-

sull’accessibilita semplice, sulla
gamma di prodotti e sulla sicu-
rezza». Per il direttore di Conf-
commercio Roma, infatti, «il
rafforzamento in alcune ore del
trasporto pubblico non ¢ anco-
ra sufficiente, soprattutto nelle
fasce serali, dopo le 18». E i po-
chi parcheggi utilizzati da chi
vuole fare acquisti in centro, co-
me quello di villa Borghese, ri-
schiano ora di essere presi d’as-
salto con I'apertura del villaggio
di Natale.

Insomma, anche se I'aumen-
to degli acquisti & «segno di una
maggior fiducia dei consumato-
ri», spiega il presidente di For-
mat Research, Pierluigi Ascano,
restano alcune preoccupazioni.
Per i commercianti, la tutela dei
negozi di vicinato; per i consu-
matori, I'aumento dei prezzi
(che preoccupa il 79 per cento
degli intervistati), l'instabilita
geopolitica (temuta dal 21,6 per
cento del campione).

Chiara Adinolfi

©®RIPRODUZIONE RISERVATA

Sono sempre meno
coloro che scelgono il
negozio di vicinato,
favorendo invece la
grande distribuzione ¢
gli outlet
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| commercianti
"Va potenziato
il piano per le feste”

Pil1 autobus e tram per raggiun-
gereil cuore di Romaele viedel-
lo shopping, di giorno ma an-
che di sera. Sono queste le ri-
chieste avanzate da Confcom-
mercio Roma al Campidoglio,
in occasione della presentazio-
ne, avvenuta ieri mattina, del
sondaggio di Format Research
su “Le intenzioni di acquisto
deiromani per il prossimo Nata-
le”.

di GIULIA MARZIALI

() apaginas

"Raggiungere i negozi ¢ ditlicile

il servizio pubblico va rallorzato

1COMMERCIANTI
O di GIULIA MARZIALI
Confcommercio fa il punto
sulla mobilita insieme
alle intenzioni di acquisto
per le feste. Prediletta
la grande distribuzione

it1 autobus e tram per raggiun-
P gere il cuore di Roma e le vie

dello shopping, di giorno ma
anche di sera. Sono queste le richie-
ste avanzate da Confcommercio Ro-
ma al Campidoglio, in occasione
della presentazione, avvenuta ieri,
del sondaggio di Format Research
su “Le intenzioni di acquisto dei ro-
mani per il prossimo Natale”. «Spe-
riamo che 'amministrazione capito-
lina, e ne abbiamo parlato a lungo
con l'assessore Patané — ha com-
mentato Romolo Guasco, direttore
di Confcommercio Roma — rispetti
le promesse fatte di rafforzamento
del mezzo pubblico, perché il cen-
tro storico soffre e con lui gli stessi
esercizi commerciali per la difficol-
taaraggiungerli. Il trasporto pubbli-
co non ¢ sufficiente e soprattutto
dopo le 18 fatica a essere rafforza-
to».

Considerazioni che accompagna-
no lanuova indagine suiregali nata-
lizi i cui dati parlano chiaro. Il 18%
dei mille intervistati acquistera so-
lonei negozi fisici, il 13% online men-
tre quasi il 70% sia online che offli-

ne.Ma «il canale d’acquisto predilet-
to — ha spiegato Pierluigi Ascani di
Format Research —tra coloroi quali
acquisteranno in negozi fisici, siain
modo ibrido che tradizionale, si
confermano essere i grandi centri
commerciali. Scelti da quasi I'80%
deiromani con un piu 9,6% rispetto
allo scorso anno». Aumenta anche
l'utilizzo degli outlet (dal 19,2 al
24%) a discapito invece delle picco-
le realta di vicinato che dal 49,1
scendono al 45%. Da qui la riflessio-
ne del direttore Guasco: «<Dove vin-
cono i centri commerciali? Sull’ac-
cessibilitd semplice oltre che sulla
gamma forte di prodotti e sulla sicu-
rezza». E poi il pensiero ai negozi di
prossimitd in difficoltd. «Abbiamo
ormai da tempo un consumatore
multicanale e Confcommercio ha
sempre lavorato a favore della mul-
ticanalitd, perd in questo momento
dobbiamo fare un po’ di equilibrio
perché gli esercizi di vicinato, che
sono nelle strade e non appartengo-
no a catene distributive, vanno dife-
si. Sono una ricchezza in via di estin-
zione che noi riteniamo vada tutela-
tanonsolo per il valore imprendito-
riale ma anche perché danno un
tratto distintivo alla nostra citta».
Riprendendo mano al dossier, la
tendenza dei cittadini capitolini ai
regali da impacchettare e mettere
sottol'albero &, peril 2025, in discre-
ta crescita. Un trend positivo per-
ché aumenta non solo la propensio-

ne all’acquisto ma anche la voglia di
festeggiare le feste. Quasi I'83% del
campione non si tirera indietro con
un rialzo di 3 punti percentuali dal
dicembre passato e per il 47,8% &
una spesa necessaria manon un pe-
so. Un valore in crescita a dispetto
del 40,3% del 2024. Cosi come il bud-
get medio previsto a persona pari a
213 euro anziché 210. Ma ci sara an-
che chi non fara caso al portafogli
spendendo pit1di 300 euro (il 14%).
Cosasiregalera? In testa alle pre-
ferenze ancora una volta spiccano i
prodotti enogastronomici (78%), an-
che sein leggero calorispetto all’an-
no precedente, seguiti dall’abbiglia-
mento (67%) e dai giocattoli per
bambini (57%). Ma anche buoni rega-
lo digitali, libri e trattamenti di bel-
lezza che aumentano di cinque pun-
ti cosi come i biglietti per concerti e
spettacoli. Un «cauto ottimismo»
che unisce i consumatori della Capi-
tale ma, non per questo, per il Nata-
le 2025 le preoccupazioni svanisco-
no nel nulla. Perché a pesare sulle
famiglie & soprattutto «il carovita —
ha spiegato Pierluigi Ascani — an-
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che sel'inflazione & diminuita, a fre-
nare i romani & il costo della vita ol-
tre a un senso di instabilita dovuta
al contesto geopolitico».

«Riteniamo che il potenziamento
del trasporto pubblico, la gratuita
di due navette piu la linea 100 del
centro, insieme all’apertura di nuo-
ve stazioni dimetro C e le altre misu-
re e agevolazioni messe in campo
vadano proprio nella direzione di
agevolare i cittadini ad andare in
centro durante le festivita», ribatte
I'assessore ai Trasporti del Campi-
doglio, Eugenio Patané.

©RIPRODUZIONE RISERVATA
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ASPETTANDO LE FESTE
Vestiti e scarpe
Sara un Natale
con regali utili

Verucci a pagina 19

ASPETTANDO NATALE

Sale la percentuale di persone che sceglieranno prodotti per comfort e bellezza

Vestiti, scarpeecibo
L’anno deiregali utili

I romani arriveranno a spendere fino a 300 euro

1l dossier Confcommercio

11 78% degli intervistaty

acquistera beni alimentari
sequito dall’abbigliamento

DAMIANA VERUCCI

see Trionfa il regalo utile per
questo Natale ormai prossi-
mo. Sotto I'albero ci finiran-
no, soprattutto, prodotti
enogastronomicie poi abbi-
gliamento e, inevitabilmen-
te, giocattoli per i bambini.
In aumento, inoltre, l'inte-
resse per i regali legati al
benessere personale, come
trattamenti dibellezza e pro-
dotti per la cura, a testimo-
nianza che ¢ al "comfort" e
alla persona che si pensa
realmente quando sisceglie
diacquistare un dono natali-
zio. L'ultima indagine di
Confcommercio Roma trac-
cia un quadro interessante
dello shopping dei prossimi
giorni.

In particolare fa emergere
la cura e l'attenzione con
cui ci si rechera al negozio
sotto casa, ma anche su in-
ternet, stando attentiai prez-

zi. Perché & indubbio che
sul fronte tempi, poco me-
no della meta dei romani
effettuera acquisti un mese
prima o anche di piti delle
feste, basta vedere cosa &
successo con il Black Fri-
day, e che il caro vita spinge
al ritorno al valore del rega-
lo: concreto, attento alla
qualita, orientato alla convi-
vialita e all’esperienza fami-
liare.
Dunque, lo shopping si fa e
anche in misura maggiore
rispetto allo scorso anno:
scende, infatti, la percentua-
le di coloro che dichiarano
di non acquistare nulla, ma
se si decide di
spendere fino a
300 euro allora
si opta per doni
"utili”.
I prodotti eno-
gastronomici
rappresente-
ranno ben il
78% delle prefe-
renze per questo Natale
2025, seguiti dai capi di abbi-
gliamento, 67%, e dai giocat-
toli per i bambini, per oltre
un romano su due, in au-

mento rispetto all’anno pre-
cedente. Crescono anche i
regali legati al benessere

personale, come trattamen-
ti di bellezza (+5,1 punti) e
prodotti per la cura della
persona (+1,9).

«Il quadro complessivo evi-
denzia una tendenza verso
doni concreti e relazionali,
che valorizzano la qualita,
la tradizione e I'esperienza

diretta, segnando un Natale
piti autentico e vicino ai va-
lori della famiglia», spiega

Romolo Guasco, Direttore
Confcommercio Roma.
Una chicca: sette intervista-
ti su dieci hanno dichiarato
che avrebbero approfittato
delle offerte del Black Fri-
day per effettuare gli acqui-
sti.

Tra questi, il 65,8% ha con-
fermato che avrebbe acqui-
statoiregali di Natale duran-
te questo periodo di sconti
particolarmente alti su tutti
o quasiiprodotti in vendita.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

StangatadellAnitrust
Ma Atac é contenta

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - DS88 - S.22 - L.1673 - T.1673



